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TURISMO Y PATRIMONIO CON ENFOQUE SOLIDAR

Qué informaciéon me brinda este cuaderno?

Estudio del diagnodstico de potencialidades turisticas y patrimonio cultural de la

provincia Manabiy un caso local.

Generalidades de Manabi
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49.4 %

Poblacién total

1,592,840

Poblacion de Adolescentes (12 a 17 afios)

Ep

11.2%

179,113

Poblacién de Adultas/os (30 a 64 afios)

82 O

621,859
Descripcion: Imagen del Perfil Demografico Manabi
Fuente: Censo 2022, https://censoecuador.ecudatanalytics.com/
Elaboracién: INEC, 2024

e 787,046

Generalidades del
Territorio

o 805,794
50.6 %

Poblacién de Nifas/os (0 a 11 afios)

% )

- 201%
320,069

Poblacién de Jévenes (18 a 29 arios)

\

20.6 %

328,370

A

Poblacion de Adultas/os mayores (65 afios
© mas)

™

143,429

Perfil Demografico: MANABI

POBLACION JOVEN Y ADULTA -

MANABI

BMUJERES M HOMBRES

319,866

301,993

66,500 65,398

Descripcion: Desagregacioén de poblacion joven y adulta por area territorial

Fuente: Datos Censo 2023, INEC
Elaboracién: Consultora — Acra 04.2024




peneralidades del Perfil Territorial: MANABI

Territorio

Poblacion por area Poblacién ocupada por rama de actividad

. o
// 17,477
Urbano Rural 85.195
43,359
668,515 29,977
Servicios Agricultura y Comercio Manufactura  Construccion
minas

924,325

Descripcién: Imagen del Perfil del Territorio de Manabi
Fuente: Censo 2022, https://censoecuador.ecudatanalytics.com/

Elaboracién: INEC 2024

Cobertura de servicios basicos o % &;ao% D @ @

R 123 (il G

962 %

807%

B11% :

S~ 10.8 % :

Analfabetismo Digital

vz
e

Electricidad Agua potable Alcantarillado Recoleccion de basura Usan Internet Usan teléfono celular Usan tablet Usan computadora

Descripcion: Imagen del Perfil del Territorio de Manabi
Fuente: Censo 2022, https://censoecuador.ecudatanalytics.com/

Elaboracion: INEC 2024
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= Tipo

e % Fiestas

é Gastronomia
g]n Leyendas
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_ [ Areas Urbanas

Limite Provincial

1 ALIANZA CON FINANCIADO POR,

ZUACRA s e

DECLARATORIAS Y RECONOCIMIENTOS

31 coleccionesy 849 sitios arqueoladgicos.
1 Patrimonio Inmaterial de la Humanidad UNESCO

Nominada a Region Mundial de la Gastronomia en el World Food Gift Challenge 2024

Patrimonio Cultural de
Manabi, 2024

m INMATERIAL
MATERIAL

- INTERES
PATRIMONIAL

10%

Fuente: INPC, 2024
Elaboracion: Consultora — Acra, 04.2024

PATRIMONIO INMATERIAL, INPC

MANABI
CONOCIMIENTOS YUSOS
RELACIONADOS CON LA 4l 156
NATURALEZAY EL UNIVERSO
USOS SOCIALES, RITUALES Y 4l 100
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TRADICIONES Y EXPRESIONES P
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Fuente: INPC, 2024
Elaboracion: Consultora — Acra, 03.2024



Recursos y atractivos turisticos
culturales

171 atractivos turisticos culturales en Manabi

Jerarquia IV (0): Atractivo especial y muy importante para los turistas de todo el mundo, tanto que puede hacer que mucha gente quiera visitarlo, ya sea ahora
o en el futuro.

Jerarquia Il (51): Son lugares muy especiales que pueden atraer a gente de dentro y fuera del pais por si mismos o junto con otros lugares cercanos.
Jerarquiall(114): Estos lugares tienen algo interesante que puede atraer a visitantes que ya estan en la zona por otros motivos o incentivar el turismo local.

Jerarquia I (6): Son sitios que tienen lo basico para ser parte de una oferta turistica, mads como un complemento a lugares mas atractivos.

Atractivos Culturales Turisticos
Manabi -2024
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Fuente: Mintur, investigacion equipo consultor-Acra
Elaboracion: Equipo Consultor, 2024
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Datos culturales . . .
'I e interés turistico 1340 Registros Unico de Artistas y Gestores Culturales
(RUAC) MIN. CULTURA

Registro RUAC - Actividades Registros RUAC de Manabi por cantén sin los 546 de
Culturales Portoviejo y 382 de Manta
800
JIPLUAPA
MONTECRISTI
700 690 CHONE
PEDERNALES
SUCRE
600 Artes musicales y ROCAFUERTE
sonoras
M Artes vivas y escénicas BOLIVAR
Artes literarias,
500 M narrativas y produccion SANTA ANA
editorial .
Artes cinematograficas PUERTC LUVES
y audiovisuales JARAMIIO
400 Artes plasticas y
visuales JAMA
W Patrimonio cultural
Disero y artes TOSAGUA
300 aplicadas y artesanias EL CARMEN
Investigacion, )
promocién y difusion SIN INFORMACION
Produccion y gestion
s cultural SAN VICENTE
M Memoria social i
PAJAN
W Otras
24 DE MAYO
100 FLAVIO ALFARO
73 72 70 .
JUNIN
PICHINCHA
0

Fuente: Ministerio de Cultura Fuente: Ministerio de Cultura
Elaboracién: Consultora — Acra, 03.2024 Elaboracién: Consultora — Acra, 03.2024



Datos culturales
de interés turistico

Artes musicales y sonoras

1340 Registros RUAC MIN. CULTURA
Distribucion por actividad cultural y canton

Artes literarias, narrativas y produccion editorial

Artes cinematograficas y audiovisuales

PORTOVIED PORTOVIELD MANTA
MANTA MANTA PORTOVIED
MONTECRISTI CHONE i R
JPIAPA JPIJAPA BOLIVAR 2
CHONE MONTECRISTI EL CARMEN 1
BOLIVAR PUERTO LOPEZ JAMA | 1
SANTA ANA SAN VICENTE MONTECRISTI | 1
ROCAFUERTE SUCRE PUERTO LOPEZ 1 1
JARAMILO 10 BOLIVAR SANTAANA 1 1
QEEEF;NALES 3 EL CARMEN Patrimonio cultural

JAMA PORTOVIED
TOSAGUA | /I |ROCAFUERTE JPLAPA 4
SIN INFORMACION 5 SIN INFORMACION PEDERNALES 4
EL CARMEN 3 - : MONTECRISTI 3
PAJAN ) 3 Artes plasticas y visuales MANTA 9
PUERTO LOPEZ 3 PORTOVIELD PUERTO LOPEZ 2
24 DE MAYO 2 MANTA CHONE 1
FLAVIO ALFARO 1 JPIJAPA JAMA 1
LNIN 1 PUERTO LOPEZ 3 SUCRE L
SAN VICENTE 1 SUCRE 3 TOSAGUA !

RO gIA—| l\Cl)_ll_\lAEN\jA ; = RTO\I/)”iEs\;ﬁo y artes aplicadasy artesanias
T

mw&v' ED ;_ s ELCARMEN 1 MONTECRIST
PEDERNALES [ 20  AMA ! 'E\;Ag E \T/IZR
JPIAPA [ 18  ARAMID 1 AMA
CHONE ! 13 MONTECRISTI 1 JPLAPA
ROCAFUERTE [ | 12 ROCAFUERTE 1 PEDERNALES
MONTECRISTI | 11 SAN VICENTE i} 1 SANTA ANA
SUCRE | | 10 SIN INFORMACION 1
BOLIVAR [ | 7 PORTOVIE.D
SANTA ANA 1 5 Produccion y gestion cultural MONTECRISTI
PUERTO LOPEZ 3 MANTA ’I;’A:[;\I;ANALES
24 DE MAYO 1 PORTOVIED SAN VICENTE
EL CARMEN 1 SUCRE 2CZLQANA
JAMA 1 JAMA ro—
JARAMLD ] IPLAPA Pc)RTOVII;\I;stlgacu:m, pr
PAAN L PEDERNALES A
PICHINCHA 1 PUERTO LOPEZ SUGRE
SAN VICENTE 1 CHONE

PAAN

Fuente: Ministerio de Cultura
Elaboracién: Consultora — Acra, 03.2024



Economia Popular y 1.731 organizaciones registradas en la SEPS hasta abril 2024 con un total de 58.113
socios. Predominan con el 34% del total, las organizaciones en el sector

Solidaria agropecuario (34%), los sectores artesanal y turistico representan el 3% y 4%
respectivamente con un total de 116 organizaciones en el territorio relacionadas
con estas actividades

Clase de Oganizacioén No. Socios por clase de Oganizacion
Manabi 2024 Manabi 2024

Agropecuaria R s Agropecuaria [ EEEEB
Limpieza y Mantenimiento _ 241 Limpieza y Mantenimiento _ 10,531

Textil | BEY Texdil B 352

Alimentacion I 70 Alimentacion B - 042

Transporte I 36 Transporte _ 8,503

Turistico - 65 Turistico . 1,563

Artesanal - 51 Artesanal . 981

Bienes y productos . 27 Bienes y productos l 807

Otros N2 Otros Bl 2255

Industrial | RE Industrial | 248

Educacion | RE! Educacion | 182

Materias primas e insumos | 7 Materias primas e insumos | 167

Silvicultura y Floricola | 3 Silvicultura y Floricola | 48

Sin especificar I s Sin especificar B - 278
Fuente: DATA SEPS, ABRIL 2024 Fuente: DATA SEPS, ABRIL 2024

Elaboracion: Acra -2024 Elaboracion: Acra -2024



El Ministerio de Turismo cuenta con 487 registros oficiales que Distribucion

Alojamiento corresponden a Alojamiento. Mas de 600 registros realizados
en la plataforma Airbnb en la provincia de Manabi y validados por
la consultora. (99% confianza, 5% margen de error, universo
2500)

Territorial

Son aproximadamente 100 registros mas que el catastro oficial
del MinTur. Corte 03.2024 (célculo muestral)

450000 500000 550000 600000 650000
| | |

. H i Fuente: Ministerio de Turismo

N E 04 I'VIa_pa de Aloj'amlento Elaboracion: Consultora — Acra, 03.2024

A PUERTO LOPEZ L] Turistico Manabi
| | e
.}( = By, SIMBOLOGIA Distribucion geografica del Alojamiento en Manabi sin los 136

)L!""\ = Alojamiento alojamientos de Manta

ATRACTIVOS TURISTICOS PUERTO LOPEZ
CULTURALES
Jerarquia de Atractivos Turisticos PEDERNALES

(=]
= _ RiO CHICO
) PUERTO LOPEZ

e |l SAN VICENTE

LI SUCRE

Vias Principales JAMA
[l Areas Urbanas

JIPUAPA

Limite Provincial

EL CARMEN

CHONE

MONTECRISTI

SANTA ANA
JARAMIIO
TOSAGUA

BOLIVAR

ROCAFUERTE

FLAVIO ALFARO

JUNIN

PAJAN

MANABI / ECUADOR

EJECUTADO POR: EN ALIANZA CON: FINANCIADO POR: Euente: Plataforma Airbnb
Elaboracion: Consultora — Acra, 03.2024
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De los 1211 registros de servicios de alimentos y Distribu¢{@n Territorial

All.mentos y bebidas, realizados en el MinTur, el 61% son 0
Bebidas (A&B) restaurantes, sequido del 22% de cafeterias, el 0
12% son bares 'y 3% discotecas :
(1]
4EUIUUU iUUIDUU 550|UDE1 EUUIDDU 650‘[\00
U] 05 Mapa Alimentos y EMURBANO M RURAL
Bebidas Manabi
SIMBOLOGIA
2 = A servicios de Alimentos / Bebidas . . .. Y .
- ATRACTIVOS TURISTICOS Distribucion geografica de A&B sin los 609
CULTURAEES , registros de Manta y 277 de Portoviejo
Jerarquia de Atractivos Turisticos
® PEDERNALES
e sucre [T
& —— Vias Principales
[ éreas Urbanas JIPLIAPA “
e eLCaRMEN Tt
% ‘ ~ i, | MONTECRISTI [ 100 |
: JARAMUO BE
a SANTA ANA | 9 |
e PAJAN [ 6 |
JAMA ER
FUEMlTE DE mh]pmﬁré &FOGPAFKIA TOSAGUA B
MANABI / ECUADOR \ ek y:r\ai]gj Meanabi ROCAFUERTE n
ZSEQ: G’:ﬂrm S ;‘DU v 30 40 \‘i v EJECUTADD POR: EN ALANZA CON: FINANCIADO FDR: FLAV[O ALFARO B
\S« b | &cra whee fee SFIEDS JUNIN 3]
450000 500000 550000 600000 650000 PICHINCHA g

Fuente: Ministerio de Turismo
Elaboracién: Consultora — Acra, 03.2024



450000
|

Agencias de Viaje,
operadoras, guias
turisticos, y Transporte

1.Agencia de Viajes Mayorista: Disefa, organiza y vende servicios y paguetes
turisticos para ser comercializados en el extranjero, sin vender directamente al
consumidor.

1.Agencia de Viajes Internacional: Vende servicios y paquetes turisticos
proporcionados por agencias mayoristas y operadores turisticos a los
consumidores finales. No pueden crear ni vender sus propios paquetes a otras
agencias nacionales.

1.Agencia de Viajes Dual: Combina las funciones de una agencia de viajes
internacional con las de un operador turistico, permitiendo una oferta amplia de
servicios turisticos tanto a nivel nacional como internacional.

1.0perador Turistico: Se encarga de la creacion, desarrollo y ejecucion directa de
viajes y actividades turisticas dentro del pais. Sus productos pueden ser vendidos
directamente al consumidor o mediante agencias de servicios turisticos.

650000

9000000 9950000 10000000
|

9850000

9800000

MANABI / ECUADOR

ala Grafica 1:2.000.00!
0 5 10

—— Vias Principales

I
9850000

MANTA
bt oo e ) PORTOVIEIO
s PEDERNALES
BECUTADD POR N AUANZA CON FINANCIAOO POR SUCRE
S T - A TOSAGUA

Distribucion Territorial

H/URBANO RURAL

Fuente: Ministerio de Turismo
Elaboracién: Consultora — Acra, 03.2024

EI,'G M:pa Operadores Distribucion geografica de Operaciones
uristicos de Manabi
SMEeLOGls waors,
g (4 Aeropuerto
8 @ Pueno ruerro torez | [
B Facilidad Pesquera PORTOVIEJO _
Q Terminal Terrestre
0 Operacion e Intermediacién SUCRE -
ATRACTIVOS TURISTICOS PEDERNALES .
g CULTURALES
"2 Jerarquia de Atractivos Turisticos JIPUAPA l
o BOLIVAR 3
L] 1}
. CHONE 2
|1 Areas Urbanas EL CARMEN I
__;? [ ] Limite Provincial SAN VICENTE I

Distribucion geografica de
Organizadores de Eventos



2 Entretenimientoy
Ocio

Distribucion geograficade los Parques y Atracciones en Manabi
MANTA
PORTOVIEJO
JUNIN
MONTECRISTI
ROCAFUERTE
SANTA ANA
BOLIVAR
CHONE
JIPLAPA
PEDERNALES

SUCRE

TOSAGUA

Parques y atracciones por Categoria

TERMAS Y BALNEARIOS 22
CENTRO DE RECREACION a
TURISTICA )
BALNEARIOS 4
0 5 10 15 20 25

Organizadores de
Eventos

2

Distribucion geografica de Organizadores de
Eventos en Manabi

PEDERNALES
SUCRE

TOSAGUA

Categoria Organizadores de Eventos

CEPCIONES Y BANQUETES

CONVENCIONES 1

0 5101520253035404550
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Tendencias

Los turistas buscan destinos auténticosy
unicos, que transformen sus vidas
mientras se sumergen en la culturalocal y
su gastronomia. Olsen, 2023

Desconexién

Viajes personalizados

Viajes transformadores (desarrollo personal)
Interés de conexion con la naturaleza

Deseo de crear vinculos emocionales durante el viaje
Interés en la gastronomia

Millennials y Centennials, nueva generacidn de viaje
Singularidad y la conexion emocional en sus viajes.
Wellness (Fisico, mental y emocional)

Turismo musical (conciertos, festivales, artistas
reconocidos)

Viajes en familiay amigos

Relacion calidad - precio

Soly playa

AGENDA

Cultural

MES DE EUROPA

SUKCOSTA

l{\-/-ZII=II




Desarrollo de Producto

E @ Turistico Patrimonial

Denominacion del Producto

Detalle

Montecristi - Sombrero Fino
de Paja Toquilla

“La Cuna de Eloy Alfaro”

Visita a talleres, cultivos, pequenas fabricas y comercios|
del sombrero nacional de paja toquilla, 0 mas conocido
mundialmente como “panama hat”, en el que se expone
la cultura ecuatoriana. Uno de los lugares
representativos es Pile, el cual cuenta con el apoyo y
reconocimiento de la UNESCO

Comunidad de Agua Blanca

Este sitio es parte del Parque Nacional Machalilla,
ubicado a 5 minutos del centro del cantdn. Posee
encantos unicos y diferenciadores que van desde
vestigios de la época indigenas que datan de los anos
800 y 1500 D.C., hasta una laguna de agua sulfurosa,
todo esto acompanado de la amabilidad de sus
pobladores.

Ruta de los Ancestros

Una travesia de sabor de 35 km de longitud, que se inicia
en Manta con chocolate Samor y concluye en la finca la
Esmeralda&QUOA, en Higueron Adentro del cantén
Portoviejo. El primer punto experiencia del cacao
vinculado al Centro de Innovacion y Emprendimiento, »
Hecho en Manabi», es una ruta vivencial que busca
contar la historia de los productores y de las fincas de
cacao fino de aroma.

Ruta de la Gastronomia
Manabita

Los tourguides, incluyen en sus recorridos, visitas a los
Mercados locales en Portoviejo y Manta, Restaurantes
tipicos en Jipijapa y Bahia de Caraquez

Tierra del més i

CHOCOIATE

v 2
¢SABIAS QUE?

—— CACAD

‘ } Rutas del@acaoy
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Marketing y

Promocion
* X x La Oficina Provincial de Turismo y Cultura de Manabi promueve el turismo y la
(| PREFECTURA DE #  cultura mediante estrategias de promocion, desarrollo de productos turisticos,
= capacitacion, conservacion del patrimonio, fomento de eventos culturales,
—— investigacion y planificacion. Ademas, coordina con otras instituciones para
Desarrollo y Equidad implementar proyectos y brinda servicios de informacion y asistencia a los

turistas, con el objetivo de posicionar a Manabi como un destino atractivo y
fortalecer su identidad cultural.
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El GAD Cantonal de Manta impulsa
acciones enfocadas principalmente al
turismo de convenciones, estos
esfuerzos deben ser un potencial para
apalancar complementariamente al
turismo partimonial y cultural.

ALCALDIA DEL CAMBIO



https://www.youtube.com/watch?v=CS1vSfDsoB4
https://www.youtube.com/watch?v=CS1vSfDsoB4

6 | Comercializacion y
distribucion

La provincia de Manabi se caracteriza por su
legado gastronomico, y se esta posicionado

a nivel nacional como tal. En este punto, la 24 - 28 ENE 2024
comerC|aI.|,zaC|on ge servicios de 0010 FITUR
restauracion se realiza principalmente en (=3
linea de manera directa(sus propias cuentas CUA
de Instagram, Facebook, pagina web del DOR

emprendimiento, Booking, Tripadvisor) por
los emprendedores que tienen identificado
su segmento de mercado.
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Demanda turistica

Rea,:
actual oreal Cieiws 3 Cigpy:
Cj, Uit
Caracterizacion del perfil del turista rural de la zona norte de Manabit HUm 3 né?s SOC/‘a/eca de
/Ene’ 38 ’
e Ssp - Yun;
Aspectos Descripcién N o
v : z g ey 02
+ 25 a5/ anos: 59% 26 49/ .
15 a 24 anos: 24% 00-5 786 Ssw Onj;
o & (]
raad 55 a 64 arios: 14% &
. . .. - + 55 6/ afios: 14%
Motivaciones de los visitantes de la zona norte de Manabi. . —
DESCANSO, OCIO Y RECREACION gy g
! o Sexo Femenino 55%, masculino 44% y LGBTI+Q 1%
VISITAA FAMI ,LIARES YAMIGOS 17% Nacionalidad Ecuatoriana 96% y extranjera 4%
o,
GASTRONOMIA 12% Provincia Manabi 43%, Pichincha 21%, Sto. Domingo 10% y Guayas 9%
O,
CONTACTO CON LA NATURALEZA 5% Nivel de instruccién Secundaria 43%, universitaria 43% y primaria 7%
o)
ACTIVIDADES DEPORTIVAS 4% Ocupacién principal Empleado privado 28%, estudiante 22% y ptiblico 19%
o,
EVENTOS CULTURALES U OTROS 1% Medio de transporte Vehiculo propio 67%, transporte ptiblico 24% y alquiler 7%
Fuente:Gémez Bravo, J. A., Rodriguez Rosero, P. A., & Marca Loor, C. A. (2021). Caracterizacién de Medio de informacién Recomendaciones 74% y redes sociales 22%
los visitantes y emprendimientos turisticos rurales de la zona norte de Manabi del proyecto Observar.
Revista de la Universidad del Azuay, (8). Redes sociales Facebook 65%, Instagram 29%, WhatsApp 4% y Tik Tok 2%

VIAJES de turistas en feriados nacionales
w2021 2022 W2023 W2024

Camaval Semana Santa 1ro de Mayo 24 de Mayo 10 de Agosto 09 de Oclre 2y 3 de Noviembre Navidad Fin de Ao



https://servicios.turismo.gob.ec/turismo-en-cifras/feriados-nacionales/

Resultados - Manabi

En Manabi, el 20.6% de la
poblacion es joven y el 39%
adulta, con la mayoria
residiendo en areas urbanas.
La ocupacion principal se
concentra en el sector de

servicios, seguido de
comercio y agricultura y
minas. En términos

tecnologicos, el 62.1% de los
manabitas utiliza internet y el
76% teléfonos celulares.

En Manabi, el 65% del
alojamiento esta en areas
urbanas, concentrandose
principalmente en Manta,
sequido por Puerto Lopez y
Pedernales. Los registros del
Ministerio de Turismo indican
una mayor cantidad de
alojamientos formales en
estas areas, mientras que los
Airbnb se distribuyen en
Manta.

\

El patrimonio cultural de Manabi
incluye un 63% de patrimonio
inmaterial y un 27% de
patrimonio material. Cuenta con
3 reconocimientos a nivel
nacional e internacional. En
términos de potencial turistico,
es notable la prevalencia de
conocimientos y usos
relacionados con la naturaleza
y el universo.

Los servicios de alimentacion,
restaurantes, bares, cafeterias
alcanzan los 1211 registros, se
aglomeran principalmente en
Manta , seguido de Portoviejo.
La categoria de restaurantes y
cafeteria representan el 61% vy
el 22% respectivamente.

La provincia de Manabi cuenta
con 171 atractivos turisticos
culturales, en su mayoria se
identifican con jerarquia Il y Ill.
Estos estan principalmente
distribuidos en el Sur de
Manabi. Estas 4areas se
benefician de una red vial bien
desarrollada y una oferta de
productos turisticos solido
entorno a los atractivos.

El 91% de agencias de viajes y
operaciones se encuentran en
areas urbanas de Manabi.
Predominantemente, se
identifican como operadoras
turisticas. Siendo esta una
fortaleza para conectar con el
eslabon de comercializacion de
la cadena de valor.

En Manabi, se han registrado
1,340 artistas y gestores
culturales, quienes serian
considerados como aliados
estratégicos clave para el
desarrollo y la promocion de
nuevos atractivos y productos
turisticos culturales. Las artes
musicales y sonoras
predominan en la region,
sequidas por las artes vivas y
escénicas; se  concentran
principalmente en Portoviegjo.

La oferta registrada de
actividades  turisticas de
entretenimiento y ocio en el
Mintur es limitada en
comparacién con el resto de la
planta turistica, esta oferta se
concentra en Manta (termas y
balnearios). La mayoria de los
organizadores de eventos se
asientan en Manta y Portoviejo
en los que predominan las salas
de recepciones y banquetes.

J

N

Carencia de oferta de servicios turisticos en las areas rurales.



El turismo sol y playa predomina como tendencia turistica en Manabi. Sin embargo, los turistas buscan destinos
auténticos y unicos que ofrezcan experiencias transformadoras, permitiéndoles sumergirse en la cultura local y su
gastronomia. Manabi cuenta con un alto potencial gastronémico, conectandose asi con movimientos gastronomico

internacionales como el de Slow Food.

Manabi se destaca por su turismo de sol y playa. Sin embargo, su riqueza cultural inmaterial e importancia cultural,
brinda oportunidades de desarrollo de productos turisticos culturales de trascendencia como es el caso de
Bocavaldivia. Manabi destaca por la elaboracion del fino sombrero de paja toquilla, ademés de su riqueza historicay
gastronomica. Los recursos son variados, sin embargo, estos siguen dispersos y no se visibiliza un 6ptimo

aprovechamiento.

La provincia de Manabi no evidencia una fuerte promocion mediante redes sociales. La publicidad turistica de la
provincia y los cantones mas visitados se realiza mediante metabuscadores tripadvisor, expidia, booking y
operadoras turisticas nacionales que ofertan paquetes turisticos de sol y playa e Isla de la Plata. En redes sociales
se identifica la cuenta @manabiporelmundo con aproximadamente 38,1K seqguidores, la cuenta de Instagram

publica informacidn turisticay de negocios, comercializa servicios publicitarios.



Resultados - Manabi

La comercializacion y distribucion de los productos turisticos culturales y patrimoniales de Manabi se realiza
mediante agencias o directamente de la empresa al consumidor y metabuscadores que se mencionan en el
eslabon de promocion. En cuanto al Alojamiento turistico, Airbnb duplica la capacidad registrada en el catastro
oficial del Ministerio de Turismo. Su gastronomia destaca en la promocion turistica del Ministerio de Turismo.
Finalmente, se debe destacar que esta provincia estuvo presente en la Feria Internacional de Turismo 2024

(FITUR), que se lleva a cabo en Espana.

Demanda turistica: La principal motivacion de los visitantes se centra en el descanso, el ocio y la recreacion. El
59% de los turistas tienen edades comprendidas entre los 25y los 54 anos, con un nivel educativo que oscila entre la
secundaria y la universitaria. Ademas, el 67% de los viajeros optan por utilizar su propio vehiculo y su eleccién de
destino se basa principalmente en recomendaciones. Manabi acoge el mayor porcentaje de viajes en los feriados

de Carnavaly 2 & 3 de Noviembre.



Fuentes de Consulta

Levantamiento de informacion de fuentes primarias y secundarias.

Booking.com. (2023). Predicciones de viaje para 2024. Recuperado de
https://www.booking.com/c/trends/travelpredictions2024.es.html

Consulta de paginas web turisticas.

Ecudata Analytics. (n.d.). Censo de Poblacion y Vivienda de Ecuador. Recuperado de
https://censoecuador.ecudatanalytics.com/

El Comercio. (s. f.). Rodrigo Pacheco: 'El ego es como la sal en la comida, debe estar medido'. El
Comercio. Recuperado el 27 de abril de 2024, de
https://www.elcomercio.com/actualidad/cultura/rodrigo-pacheco-ego-sal-comida.html

Greenfield, . (2017, noviembre 27). Boca Valdivia: delicia, culturay sostenibilidad. Nan Magazine.
Recuperado el 27 de abril de 2024, de
https://www.nanmagazine.com/boca-valdivia-las-tanusas-delicia-cultura-y-sostenibilidad/

IBT Education. (2023). Turismo en Ecuador: Conoce mds de fondo y su futuro en 2024. Recuperado
de https://ibt-edu.com/turismo-en-ecuador-conoce-mas-de-fondo-y-su-futuro-en-2024/

Instituto Nacional de Estadisticay Censos de Ecuador. (2022). Principales resultados de la
Encuesta de Salida Internacional 2022. Recuperado de
https://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/web-inec/Poblacion_y_Demografia/Migracio

n/2022/Principales_Resultados_ESI2022.pdf

Instituto Nacional de Patrimonio Cultural. (2023). Sistema de Informacién del Patrimonio Cultural
Ecuatoriano (SIPCE). Recuperado de
https://www.patrimoniocultural.gob.ec/sistema-de-informacion-del-patrimonio-cultural-ecuat
oriano-sipce/

La Republica. (2020, noviembre 23). Rodrigo Pacheco, el chef ecuatoriano que engalana a la
naturaleza. Recuperado el 27 de abril de 2024, de
https://www.larepublica.ec/blog/2020/11/23/rodrigo-pacheco-el-chef-ecuatoriano-que-engalan
a-a-la-naturaleza/

EJECUTADO POR:

-~ *

4 £
== JARDIN | cooperaTIvA
- J AC' QA AZUAYO | Johii

EN ALIANZA CON:

(T}
Moo e

La Republica. (2023). Las principales diferencias en los habitos de consumo de los millennials y centennials. Recuperado de
https://www.larepublica.co/consumo/las-principales-diferencias-en-los-habitos-de-consumo-de-los-millennials-y-cen

tennials-2716938

Marketing Turistico Digital.  (2023). Tendencias  del turismo en  2024.

https://marketingturisticodigital.com/tendencias-del-turismo-en-2024/

Recuperado de

Ministerio de Cultura y Patrimonio de Ecuador. (n.d.). Registro Unico de Artistas y Gestores Culturales (RUAC).

Ministerio de Turismo de Ecuador. (2023). Catastro de servicios  turisticos.

https://servicios.turismo.gob.ec/turismo-en-cifras/catastro-servicios-turisticos/

Recuperado  de

Ministerio de Turismo de Ecuador. (2023). Comportamiento turistico. Recuperado de
https://servicios.turismo.gob.ec/turismo-en-cifras/comportamiento/

Ministerio de Turismo de Ecuador. (2023). Gestion y desarrollo turistico. Recuperado de
https://servicios.turismo.gob.ec/gestion-y-desarrollo-turistico/

Ministerio de Turismo de Ecuador. (2023). Turismo interno. Recuperado de
https://servicios.turismo.gob.ec/turismo-en-cifras/turismo-interno/

Ministerio de Turismo del Ecuador. (2019, febrero 15). ENTREVISTA: Rodrigo Pacheco, el embajador culinario del centro del
mundo. Recuperado el 27 de abril de 2024, de
https://www.turismo.gob.ec/entrevista-rodrigo-pacheco-el-embajador-culinario-del-centro-del-mundo/

Moreira, J. A. G., Bravo, L. D. L., & Macias, N. M. P.(2022). Realidades del turismo comunitario en Manabi-Ecuador. RECUS:
Revista Electronica Cooperacién Universidad Sociedad, 71), 45-57.

Provincia de Manabi. (2021). Plan de desarrollo y ordenamiento territorial de Manabi 2030 [ PDF file]. Recuperado de
https://www.manabi.gob.ec/wp-content/uploads/2021/09/1_PDOT_Manabi_2030_compressed.pdf

Revision de redes sociales y aplicaciones de turismo.

TecnoHotel News. (2023). Formas de viajar: Previsiones para 2024 segun Booking. Recuperado de
https://tecnohotelnews.com/2023/10/formas-viajar-previsiones-2024-booking/

TheNetworkEC. (n.d.). Rodrigo Pacheco, CEO Hotel Las Tanusas & Chef Ejecutivo en Restaurante Bocavaldivia. Finalista
"The Final Table" Netflix. Recuperado el 27 de abril de 2024, de
https://www.thenetworkec.com/episodios/rodrigo-pacheco-las-tanusas-bocavaldivia-the-final-table-netflix

Vela, C.(s.f.). Samih Sawiris - La fortuna de materializar suefos. CLAVE!. Recuperado el 27 de abril de 2024, de
https://www.clave.com.ec/samih-sawiris-la-fortuna-materializar-suenos/

FINANCIADO POR:

Fondo italo-Ecuatoriano

MANABI para el Desarrollo Sostenible

Y
AFIEDS



https://www.booking.com/c/trends/travelpredictions2024.es.html
https://censoecuador.ecudatanalytics.com/
https://www.elcomercio.com/actualidad/cultura/rodrigo-pacheco-ego-sal-comida.html
https://www.nanmagazine.com/boca-valdivia-las-tanusas-delicia-cultura-y-sostenibilidad/
https://ibt-edu.com/turismo-en-ecuador-conoce-mas-de-fondo-y-su-futuro-en-2024/
https://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/web-inec/Poblacion_y_Demografia/Migracion/2022/Principales_Resultados_ESI2022.pdf
https://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/web-inec/Poblacion_y_Demografia/Migracion/2022/Principales_Resultados_ESI2022.pdf
https://www.patrimoniocultural.gob.ec/sistema-de-informacion-del-patrimonio-cultural-ecuatoriano-sipce/
https://www.patrimoniocultural.gob.ec/sistema-de-informacion-del-patrimonio-cultural-ecuatoriano-sipce/
https://www.larepublica.ec/blog/2020/11/23/rodrigo-pacheco-el-chef-ecuatoriano-que-engalana-a-la-naturaleza/
https://www.larepublica.ec/blog/2020/11/23/rodrigo-pacheco-el-chef-ecuatoriano-que-engalana-a-la-naturaleza/
https://www.larepublica.co/consumo/las-principales-diferencias-en-los-habitos-de-consumo-de-los-millennials-y-centennials-2716938
https://www.larepublica.co/consumo/las-principales-diferencias-en-los-habitos-de-consumo-de-los-millennials-y-centennials-2716938
https://marketingturisticodigital.com/tendencias-del-turismo-en-2024/
https://servicios.turismo.gob.ec/turismo-en-cifras/catastro-servicios-turisticos/
https://servicios.turismo.gob.ec/turismo-en-cifras/comportamiento/
https://servicios.turismo.gob.ec/gestion-y-desarrollo-turistico/
https://servicios.turismo.gob.ec/turismo-en-cifras/turismo-interno/
https://www.turismo.gob.ec/entrevista-rodrigo-pacheco-el-embajador-culinario-del-centro-del-mundo/
https://www.manabi.gob.ec/wp-content/uploads/2021/09/I_PDOT_Manabi_2030_compressed.pdf
https://tecnohotelnews.com/2023/10/formas-viajar-previsiones-2024-booking/
https://www.thenetworkec.com/episodios/rodrigo-pacheco-las-tanusas-bocavaldivia-the-final-table-netflix
https://www.clave.com.ec/samih-sawiris-la-fortuna-materializar-suenos/

ORA

0 CON ENFOQUE SOLIDARIO

TURISMO Y PATRIMONI

EJECUTADO POR:
EN ALIANZA CON: FIN
ANCIADO POR:

=" £ Y

[ N " g' ’
JARDIN | COOPERATIVA > 4

ACRA ameoin | oo @Y CCE %FIEDS






