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coué informaciéon me brinda este cuaderno?

Estudio del diagndstico de potencialidades turisticas y patrimonio cultural de la

La provincia de Pichincha, con una extensién de
9.466,84 km?y una altitud de 2.816 msnm, abarca una
gran diversidad de climas, desde tropical humedo al
occidente hasta gélido al oriente, con temperaturas
entre 8°Cy 24°C. El cinturon volcanico andino incluye
volcanes iconicos como Cayambe, Antisanay
Guagua-Pichincha, mientras que la hoya del rio
Guayllabamba alberga monticulos volcanicos como el
llal6, famoso por sus fuentes termales, aprovechadas
en balnearios como Alangasi, El Tingo y Cununyacu.
Los rios Guayllabamba, San Pedro, Pisque y Blanco,
ademas de una gran riqueza cultural y paisajistica,
realzan el atractivo turistico del territorio. La
provincia se divide politicamente en 8 cantones y 53

parroquias rurales.

PDOT Pichincha, 2019 - 2023

provincia Pichinchay un caso local.

Generalidades de Pichincha
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CADENA DE VALOR DEL TURISMO CULTURAL SOLIDARIO

ECOSISTEMA SOLIDARIO (PRINCIPIOS EPS)
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| . I Generalidades del Perfil Demografico: PICHINCHA

Territorio

48.2 % 51.8 % BMUJERES M HOMBRES

458 473

Poblacién total Poblacién de Nifias/os (0 a 11 afios)

3,089,473 ; @ Rt

514,252

Poblacién de Adolescentes (12 a 17 afios) Poblacién de Jévenes (18 a 29 aiios)
07 | \
) 10.0 % 200.738,9¢ 073
203 % :
309,335
‘ 625,802
. . 11615912 827
Poblacién de Adultas/os (30 a 64 afios) Poblacion de Adultas/os mayores (65 afios
0 mas)

88, ) ve

1,343,572 296,512

1 2 3 4
Descripcion: Imagen del Perfil Demografico Pichincha Descripcion: Desagregacion de poblacion joven y adulta por érea territorial, Pichincha
Fuente: Censo 2022, https:// for d: Iytics.com, Fuente: Datos Censo 2023, INEC

Elaboracion: INEC 2024 Elaboracién: Consultora — Acra 04.2024



Generalidades del
Territorio

1 @F

Poblacion por area

op
7=
Urbano Rural
1,131,394

1,958,079 —

Cobertura de servicios basicos

2

Electricidad Agua potable Alcantarillado

Perfil Demografico: PICHINCHA

(tefi

Recoleccion de basura

Poblacién ocupada por rama de actividad

746,891

267,582

136,368

_ 80,726 79.499

Manufactura Construccion  Agricultura y
minas

Servicios Comercio

Elaboracion: INEC 2024

L]

25% 841 % 89.2 % 20.6 % 559 %

Analfabetismo Digital Usan Internet Usan teléfono celular Usan tablet

Usan computadora



Patrimonio ) )
1 Cultural Patrimonio Cultural de
Pichincha, 2024
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1 Patrimonio Cultural UNESCO
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Recursos y atractivos
turisticos culturales

125 atractivos turisticos culturales en Pichincha

Jerarquia IV (0): Atractivo especial y muy importante para los turistas de todo el mundo, tanto que puede hacer que mucha gente quiera visitarlo, ya sea ahora
o en el futuro.

Jerarquia lll (71): Son lugares muy especiales que pueden atraer a gente de dentro y fuera del pais por si mismos o junto con otros lugares cercanos.
Jerarquia Il (40): Estos lugares tienen algo interesante que puede atraer a visitantes que ya estan en la zona por otros motivos o incentivar el turismo local.

Jerarquia I (0): Son sitios que tienen lo basico para ser parte de una oferta turistica, mas como un complemento a lugares mas atractivos.

Atractivos Culturales Turisticos

Pichincha-2024
80 i
-y ==

70 Calle LaRonda
00000 2572
Quito, Ecuador

60

50 577 menciones de quito
"...alrededores, deberian aumentar la seguridad y rescatar el centro histérico de
Quito..."

40

30

20 z :
Iglesia y Convento de San Francisco
00000 1714

10 Quito, Ecuador

0 . :

1 266 menciones de quito
"...Esta iglesia es un gran exponente del arte de Ecuador en Quito: arquitectura...”
M Jerarquia || MJerarquia lll
Fuente: Mintur, investigacién equipo consultor-Acra Imagen: Atractivos publicados en Tripadvisor

Elaboracién: Equipo Consultor, 2024 Fuente: TripAdvisor, 2024
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1 dD:.:ntos culturales 6936 Registros Unicos de Artistas y Gestores Culturales (RUAC)
e Interes turistico MIN. CULTURA

Registro RUAC - Actividades

Culturales
3000

2692

2500

2000 W Artes musicales y sonoras

B Artes vivas y escénicas e

. Artes Cinenl‘]atogréﬁcas y Eﬁj;;’fc/ﬁ;;izﬁgzﬂﬁj—Cp;yr]a/—/’cz:/b/r—a/—octubrc—/’n(crcu/tural/
audiovisuales

B Artes plasticas y visuales

.Anes Iite{arias, narrativas y
produccion editorial

5 Disefio y artes aplicadas y Registro RUAC de la provincia sin los 6474 registros del canton
artesanias Quito

B Patrimonio cultural

Nuamero de registros
o
(o=
o

B Produccion y gestion cultural
M Memoria social RUMIRAHUI
Investigacion, promocion y
1 ocdrier
000 = difusion
- Otras MENA
500
PEDRO MONCAYO 31
PEDRO VICENTE MALDONADO H
O SAN MIGUEL DE LOS BANCOS
* e : PUERTO QUITO |
2

Fuente: Ministerio de Cultura
Elaboracion: Consultora — Acra, 03.2024

Fuente: Ministerio de Cultura
Elaboracion: Consultora — Acra, 03.2024



Datos culturales
de interés turistico

Artes cinematograficas y audiovisuales
QuUITO 1122
RUMINAHUI | 34
CAYAMBE |
MEJIA |
PEDRO MONCAYO
PEDRO VICENTE MALDONADO
SAN MIGUEL DE LOS BANCOS

Ll e ~ e ) BN |

Artes literarias, narrativas y produccién editorial

QuUITO 419
RUMINAHUI | 9
CAYAMBE | 3
MEJIA 1
PEDRO MONCAYO 1
PEDRO VICENTE MALDONADO 1

Artes musicales y sonoras

QuUITO - 2508
RUMIRAHUI | 90
MEJIA | 37
CAYAMBE | 30
PEDRO MONCAYO | 14
SAN MIGUEL DE LOS BANCOS 3
PEDRO VICENTE MALDONADO

PUERTO QUITO 1

6936 Registros RUAC MIN. CULTURA
Distribucidn por actividad cultural y cantdn

Artes plasticas y visuales

QuUITO 702
RUMINAHUI | 24
CAYAMBE | 13
MEJIA | 12
PEDRO MONCAYO | 5
PEDRO VICENTE MALDONADO 2
PUERTO QUITO 1
SAN MIGUEL DE LOS BANCOS 1

Artes vivas y escénicas

QUITO 1113
RUMINAHUI | 56
CAYAMBE | 20
MEJIA | 15
PEDRO MONCAYO 5
SAN MIGUEL DE LOS BANCOS 2
PEDRO VICENTE MALDONADO 1
Disefio y artes aplicadas y artesanias

QUITO 261
RUMINAHUI | 11
MEJIA |

PEDRO MONCAYO 1
VACIAS

Otras
QuITO 13

Memoria social
QUITO
RUMINAHUI
CAYAMBE
MEJIA

Patrimonio cultural
QUITO
CAYAMBE
RUMINAHUI
MEJIA
PEDRO MONCAYO
PEDRO VICENTE MALDONADO

Produccidn y gestion cultural

QuUITO
MEJIA
RUMINAHUI

Investigacion, promocién y difusion

QuITO
MEJIA
RUMINAHUI

Fuente: Ministerio de Cultura
Elaboracion: Consultora — Acra, 03.2024

R RN A A

1
1

= N



1@

Datos EPS de
interés turistico

en la provincia de Pichincha existen 2.123 organizaciones registradas con un total de
77.640 socios (SEPS, abril 2024). La mayor parte de organizaciones se encuentran en el
sector de limpieza y mantenimiento, alcanzando el 27% del total. Los sectores artesanal
y turistico ocupan el 3% y el 2% respectivamente

Clase de Organizaciéon Pichincha 2024

Limpieza y Mantenimiento
Transporte

Textil

Agropecuaria
Alimentacion
Silvicultura y Floricola
Sin especificar
Turistico

Artesanal

Educacion

Otros

Bienes y productos
Construccion

Industrial

581

Fuente: DATA SEPS, ABRIL 2024

No. Socios por clase de Organizacion

Limpieza y Mantenimiento

Transporte

Textil
Agropecuaria
Alimentacion
Silvicultura y Floricola
Sin especificar
Turistico

Artesanal
Educacion

Otros

Bienes y productos
Construccion

Industrial

Fuente: DATA SEPS, ABRIL 2024

Pichincha 2024

| 381
-
Jj .00

| 556

| 269

[ 113
f 635

| 76

4,230

w

29,619




El Ministerio de Turismo cuenta con 1052 Distribucién Territorial

Alojamiento registros oficiales que corresponden a 9%

Alojamiento. Aproximadamente 1939 registros se

identificaron en la plataforma Airbnb en la

provincia del Pichincha.

Son 887 registros mas que el catastro oficial del

MinTur. Corte 03.2024

EDMQ MEURBANO HERURAL
680000 700000 720000 740000 760000 780000 800000
1 1 R R Fusr'rte' Ministerio de Turismo
s 04 Mapa de Alojamlento Elaboracion: Consultora — Acra, 03.2024
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Alimentos y De los 387 registros de servicios de alimentos y Distribucion territorial
Bebidas (A&B) bebidas, realizados en el MinTur, el 60% son 7%1%

restaurantes, sequido del 20% de cafeterias. ::

680000 700000 720000 740000 760000 780000 800000 820000 540000 860000
| | | I | I . | I |
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] . _§ CULTURALES Elaboracion: Consultora — Acra, 03. 4
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| S FUENTE DE INFORMACION GEOGRAFICA
m \n stituto Geografico Miitar (IGM) PEDRO MONCAYO
INPC / MNTUR
Gobierno Provincial de Pichincha
Equipo Consultor 2024
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Agencias de Viaje,
operadoras, , guias
turisticos, y Transporte

740000 760000 780000
1 ) |

Distribucion Territorial

1.Agencia de Viajes Mayorista: Disefia, organizay vende servicios y paquetes turisticos para ser

comercializados en el extranjero, sin vender directamente al consumidor.

1.Agencia de Viajes Internacional: Vende servicios y paquetes turisticos proporcionados por
agencias mayoristas y operadores turisticos a los consumidores finales. No pueden crear ni

vender sus propios paquetes a otras agencias nacionales.

10
%2%

’l

1.Agencia de Viajes Dual: Combina las funciones de una agencia de viajes internacional con las
de un operador turistico, permitiendo una oferta amplia de servicios turisticos tanto a nivel

nacional como internacional.

1.0perador Turistico: Se encarga de la creacion, desarrollo y ejecucion directa de viajes y 88

actividades turisticas dentro del pais. Sus productos pueden ser vendidos directamente al

consumidor o mediante agencias de servicios turisticos.

%

820000 840000
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- 06 Mapa Operadores

SIMBOLOGIA
@ Aeropuerto

@ Terminal Terrestre

ATRACTIVOS TURISTICOS
CULTURALES

Jerarquia de Atractivos Turisticos
e

10040000

10020000

¢  Operadores Turisticos

10000000

Vias Principales

- Areas Urbanas
[ Limite Provincial

9960000

9940000

§ FUENTE DE INFORMACION GEOGRAFICA
S Instituto Geografico Miitar (IGM
5 INPC / MNTUR
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Fuente: Ministerio de Turismo
Elaboracion: Consultora — Acra, 03.2024

Distribucion geografica de Operaciones

sin los 968 de Quito
SAN MIGUEL DE LOS... 36
RUMINAHUI 11
MEJ(A 8
PEDRO MONCAYO 3
CAYAMBE 2

Fuente: Ministerio de Turismo
Elaboracion: Consultora — Acra, 03.2024

Distribucion geografica de Transporte
Turistico sin los 97 de Quito

RUMSRAHL 5

CAYAMBE 2

PEDRO MONCAYD 2

MEI[A 1

PUERTD QUITO 1

SAN MIGUEL DELQS... 1

Fuente: Ministerio de Turismo
Elaboracion: Consultora — Acra, 03.2024



2 Entretenimientoy 2 Organizadores de
Ocio Eventos
Distribucion geografica de los parquesy Distribucion geografica de Organizadores de
atracciones Eventos

e
- QuITO 75
RUMINAHUI

CAYAMBE n CAYAMBE
PEDRO MONCAYO n
SAN MIGUEL DE LOS BANCOS n .
RUMINAHUI 3
PUERTO QUITO n
Fuente: Ministerio de Turismo Fuente: Ministerio de Turismo
Elaboracién: Consultora — Acra, 03.2024 Elaboracién: Consultora — Acra, 03.2024

TERMAS Y BALNEARIOS

PARQUE DE ATRACCIONES ESTABLES

CENTRO DE RECREACION TURISTICA

PRGANIZADOR DE EVENTOS Y CONGRESOS
BOLERA

PISTA DE PATINAJE
CENTRO DE CONVENCIONES
HIPODROMOS

»ALA DE RECEPCIONES Y BANQUETES w

0 2 4 6 810121416 10 20 30 40 50 60 70

Fuente: Ministerio de Turismo Fuente: A_/l'inl:sterio de Turismo
Elaboracioén: Consultora — Acra, 03.2024 Elaboracién: Consultora — Acra, 03.2024



3 .I Tendencias

@  Turismo de Verano: Durante
el verano, Quito ofrece rutas
turisticas  que incluyen
visitas a iglesias, palacetesy
experiencias gastrondémicas,
aprovechando la temporada
vacacional. Activacién del
turismo naranja.

(. Turismo de Aventura:
Quito sera  sede  del
Adventure Elevate Latin
America 2024, destacando
actividades como caminatas
en volcanes y exploraciones

en reservas ecoldgicas. QO Turismo de Bienestar: Oferta de servicios de bienestar, incluyendo spas,
Q Turismo de Reuniones balnearios y resorts que se enfocan en mejorar los aspectos fisicos, mentalesy

(MICE): Enfoque en la espirituales de los visitantes.

industria de reuniones, @ Celebraciones del Bicentenario: La ciudad ha organizado una serie de

incentivos, conferencias vy actividades culturales y educativas, incluyendo presentaciones teatrales en

exposiciones, que son clave escuelasy rutas tematicas para familias y estudiantes.

Centro Historico como Patrimonio de la Humanidad:
Tours Historicos y Culturales
Cultura Gastronomica

para la  reconstruccion
economica y la
internacionalizacion de la
ciudad.

ooo



4 '@' Desarrollo de Producto
E @ Turistico Patrimonial

Denominacion del

Detalle
Producto
Full Day Quito Mitad del Mundo, Centro Histérico, Teleférico, La Mariscal, El Panecillo
Turismo MICE Turismo de convenciones y congresos nacionales e internacionales.

Conciertos

Turismo Cultural

Mercados, artesanias, turismo religioso y urbano

Pichincha destino de colores

Conoce las nuevas parroquias que se suman a la campana Destinos de
colores. Mindo, Machachi, Pedro Vicente Maldonado, Calderény el Quinche
junto a Aloasi, Calacali, La Merced, Lloa, Pacto, Pintag, Pomasqui te
invitan a conocery disfrutar la belleza

Fiestas populares de
Pichincha

Fiestas de San Pedro, Intiraymis, Fiestas de la Merced, del Carmen, del
Cisney del Quinche, Paseos del Chagra, son un ejemplo de las fiestas de la
Provincia de Pichincha, en donde hasta el avistamiento de aves, se
transforman en alegria.

Turismmo Comunitario en
Pichincha

La provincia de Pichincha junto a sus habitantes recibe a miles de turistas
para mostrarles la belleza del turismo comunitario. Visita Pichinchay
descubre todo su encanto.

Destinos y sabores de
Pichincha

\Vive, siente y recorre Pichincha, que te espera para sumergirte en este
inolvidable viaje por lugares unicos, hermosos paisajes, exquisita

gastronomia, diversidad cultural y gente amable.




Marketingy

Promocion
695 “Fomentar el ingreso y las oportunidades laborales a través de la promocion y
7, PREFECTURA DE fortalecimiento de los destinos turisticos y servicios relacionados.” “Apoyo a
PICHINCHA los circuitos turisticos comunitarios, a traves del programa "Descubre la Magia
Q&V de Pichincha"y la organizacion de paseos familiares.” GAD Pichincha. 2024

VisitQUITO es una plataforma esencial para el marketing y la promocién turistica de la provincia de

Pichincha, funcionando como un escaparate digital que destaca los atractivos y actividades de Quitoy ‘ ¢

sus alrededores. Al implementar estrategias de marketing digital, facilitar colaboraciones entre el

sector publico y privado, y proporcionar informacion centralizada sobre servicios turisticos, la ' N 7
plataforma mejora la visibilidad de la region y enriquece la experiencia del visitante. Ademas, 0 | Im
mediante la recopilacion y analisis de datos sobre las preferencias de los turistas, VisitQUITO afina las

campanas promocionales para hacerlas mas efectivas y dirigidas a su demanda turistica, APP

contribuyendo significativamente al desarrollo turistico de Pichincha.

El ministrio de Turismo, funge un rol particular en la promocion y mercadeo de la
provincia de Pichincha, en particular de la ciudad de Quito. Siendo éste el territorio de
entraday el rostro del pais para el visitante extranjero las promociones turisticas
incluyen inmediatamente imagenes y productos turisticos de la Provincia de
Pichincha, para motivar al visitante a que su pernoctacién sea mayor a 3 -4 dias.



https://www.youtube.com/watch?v=eqrM1StM6Tk

6 Comercializacion y
distribucion

La comercializacién de productos turisticos en
Pichincha se lleva a cabo mediante estrategias
digitales, colaboraciones con agencias vy
operadores turisticos, y participacion en ferias
de turismo. La provincia promueve
experiencias unicas, como aventuras en los
Andes y gastronomia local, a través de
plataformas como VisitQUITO y redes sociales.
Se ofrecen paquetes integrados que incluyen
alojamiento, transporte y actividades,
mientras que centros de informacion turistica
proporcionan asistencia directa a visitantes.
Ademds, se invierte en capacitaciones para
mantener altos estandares de servicio.

Agencias internacionales en Estados Unidos,
Espana, Colombia, México, Francia, Alemania, _ e
entre otros, comercializan Ecuador vy YT N 4 ' = z; e ., O

Galapagos como destino turistico, destacando ; QUItO presente en la

a Quito como la principal puerta de entrada. FERIA DE TURISMO

World Travel Market Latin America
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https://www.youtube.com/watch?v=0J565D8sfRc
https://www.youtube.com/watch?v=hA1HxRp7sAY

7 Demanda turistica
actual o real

VIAJES de turistas en feriados nacionales MERCADOS P;&%R'TAR’OS DEL

- participacion -
(estimado a la fecha)

W2021 w2022 W2023 W2024

268350
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191798
184218 183918

1731 1741

168885

145084

1302 1414

27 1585 Estados Unidos

Fuente: Quito Turismo, 2023

7776

880

Carnaval Semana Santa 1rode Maye 24 de Mayo 10de Agosto 08de Octubre 2y 3 de Navidad Fin de Ano
Noviembre

Fuente: https.//servicios.turismo.gob. turismo-en-cifras/feriados-nacionale.
Elaboracion: Consultora — Acra, 03.2024

Descripcién: Grupos culturales de Quito
Fuente: https://quitocomovamos.org/


https://servicios.turismo.gob.ec/turismo-en-cifras/feriados-nacionales/

Resultados - Pichincha

En Pichincha, el 20.3% de la
poblacion es joven y el 43.5%
adulta, con la mayoria
residiendo en areas urbanas.
La ocupacién principal se
concentra en el sector de
servicios, sequido de
comercio y manufactura. En
términos  tecnoldgicos, el
84.1% de la poblacién cuenta
con internet y el 89.2%
teléfonos celulares.

En la provincia de Pichincha,
el 79% del alojamiento esta
concentrado en el DMQ, el
12% en el area urbanay 9% en
el area rural. Siendo Quito,
San Miguel de los Bancos, y
Ruminahi los que cuentan con
mayor cantidad de
equipamiento turistico. Los
registros del Ministerio de
Turismo indican una mayor
cantidad de alojamientos
formales en estas areas.

El  patrimonio cultural de
Pichincha se compone de un
79% de patrimonio material, un
1% de patrimonio inmaterial y
10% son inmuebles de interés
patrimonial, destacandose por
6 reconocimientos a nivel
nacional e internacional.
Pichincha es reconocido como
Patrimonio  Cultural de |la
Humanidad.

Los servicios de alimentacion,
restaurantes, bares, cafeterias
se establecen en un 88% en el
DMQ. San Miguel de los Bancos
es el segundo territorio que
acoge estos servicios en mayor
cantidad.

La provincia de Pichincha
cuenta con 125 atractivos
turisticos culturales, la
mayoria de jerarquia Il y Il
Estos estan principalmente

distribuidos en el DMQ Y
Ruminahi.
El 88% de operaciones

turisticas se encuentran en
areas urbanas de la provincia.
Pichincha alberga en su
territorio mayoritariamente
agencias de viaje de modalidad
mayoristas, sequida de
operadoras turisticas. Quito es
la puerta de entrada
internacional por via aérea de
los visitantes, asi mismo, este
territorio distribuye los flujos
turisticos a diferentes puntos
turisticos del pais.

En Pichincha, se  han
registrado 6936 artistas y

gestores culturales, quienes
representan aliados
estratégicos clave para el

desarrollo y la promocion de
nuevos atractivos y productos
turisticos culturales. Las artes
musicales y sonoras
predominan en varios cantones
de la region, seguidas por las
artes vivas y escénicas.

La oferta registrada de
actividades  turisticas de
entretenimiento y ocio en el
Mintur se expande a servicios
de termas y balnearios, parques
de atracciones estables,
boleras, una pista de patinaje y
un hipodromo. Asi también, por
el crecimiento del turismo de
eventos (MICE) los
organizadores de eventos
predominan en el  DMQ,
sobresaliendo la sala de
recepcionesy banquetes.



Las tendencias turisticas en Pichincha abarcan el turismo cultural, de bienestar, de aventura y de eventos. Esta
provincia destaca por su dindmica cultural, especialmente en el Distrito Metropolitano de Quito (DMQ), donde la
capital atrae tanto a locales como a extranjeros con sus constantes eventos en areas historicas y sus alrededores.
Quito ofrece una gastronomia variada y es un crisol de culturas, albergando multiples etnias y tradiciones en un solo

territorio.

Pichincha ha desarrollado un destacado producto turistico centrado en su patrimonio cultural y natural,
destacando lugares como sus iglesias y La Mitad del Mundo. La Empresa Publica Quito Turismo es fundamental,
supervisando la actividad turistica y creando nuevos productos, beneficiando a hoteles, restaurantes y otros
sectores. La mayoria de los turistas visitan el Centro Histérico, que incluye iglesias, El Panecillo y La Ronda,
sumando un 67% de las visitas, mientras que La Mariscal atrae al 11%. La Mitad del Mundo es el sitio mas popular,

elegido por el 86% de los visitantes.

La promocion turistica de Pichincha, especialmente en Quito, es robusta, impulsada por operadoras turisticas,
Quito Turismo y el Ministerio de Turismo. Ademas, la capital destaca en medios de comunicacién internacionales,
incluyendo television y revistas. Dado que el territorio tiene un buen conocimiento de su segmento de mercado,
realiza inversiones estratégicas en promocion en Estados Unidos y Europa y ferias de turismo a nivel nacional e

internacional.



Resultados - Pichincha

Comercializacion y distribucion: Pichincha mantiene una activa presencia en ferias tanto nacionales como
internacionales, beneficiandose de su posicion como la ubicacion de la capital ecuatoriana. Esta dinamica
refuerza su rol como principal punto de acceso, promoviendo el patrimonio de Quito entre los visitantes. Agencias
internacionales en Estados Unidos, Espana, Colombia, México, Francia, Alemania, entre otros, tienen la

responsabilidad de comercializar Ecuador y Galdpagos como destino turistico, destacando a Quito como la principal

puerta de entrada.

Demanda Turistica: Durante el feriado de carnaval, Pichincha experimenta un aumento en la demanda turistica. La
mayoria de los visitantes a la region organizan sus viajes por si mismos. Los turistas que acuden a Quito,
motivados principalmente por actividades de ocio, recreacion y vacaciones, asi como por visitas a familiares y
amigos, generalmente tienen entre 18 y 45 anos. Un motivo secundario de visita es por negocios. Ademas, la

mayoria de los turistas que visitan el Distrito Metropolitano de Quito poseen educacién superior.
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